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	1
	廣告你點睇(一)

	評賞廣告，並懂得分類


	讓同學明白我們日常生活接觸的電視廣告能作為評賞的對象


	1) 提問同學於日常生活裡觀看電視廣告會看到什麼(全班討論)
2) 播放九個不同類型、不同手法、推銷不同產品的廣告，每組負責一個，然後於工作紙上寫出該廣告之特色

3) 分組匯報

4) 教師給予意見及小結
	1) 提問

2) 討論

3) 範例欣賞

4) 討論


	1) 電腦

2) 電視廣告
	1) 不同類型的電視廣告

2) 電腦

3) 投影機


	學生是否能說出不同廣告的特色及產生興趣

	
	2
	廣告你點睇(二)

	
	讓同學明白每個廣告均有不同的對象，而廣告設計師會就不同的需求，以不同的手法設計廣告
	1) 教師播放電視廣告，及工作紙

2) 教師讓同學完成一配對遊戲，探究不同的廣告的運用手法
	1) 提問

2) 討論

3) 範例欣賞

4) 討論

5) 完成工作紙
	1) 電腦

2) 電視廣告
	1) 不同類型的電視廣告

2) 電腦

3) 投影機

4) 工作紙
	學生能否正確地替廣告分類並說明原因
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	電視廣告之文化情境研習
	電視廣告評賞
	讓同學透過評賞電視廣告，明白作品的文化情境及其希望表達的生活態度及價值觀，以此作為評賞作品的其中一項方法

	1) 教師與同學重溫情境研習三步曲：描述、分析及評價

2) 播放維他奶於1994年的《背影》廣告

3) 教師派發一些與該廣告相關的定格圖片及工作紙

4) 教師與同學討論及分析該廣告並一同完成工作紙
	1) 提問

2) 討論

3) 範例欣賞

4) 討論

5) 完成工作紙
	1) 電腦

2) 電視廣告
	1) 1994年的《背影》廣告

2) 電腦

3) 投影機

4) 工作紙
	學生能否掌握描述及分析的方法

	
	
	
	
	讓同學透過比較兩個同類型但不同主題及拍攝手法的廣告，學習如何擬寫評論文章
	1) 教師播放益力多於2004年的《醫生村》廣告

2) 教師派發一些與該廣告相關的定格圖片及工作紙

3) 以組為單位讓同學自行完成描述及分析部份，教師從旁指導

4) 分組匯報

5) 教師指示如何擬寫評論文章，例如一些相關的提問及論點

6) 讓同學寫一篇200字的評論文章
	1) 講述

2) 討論

3) 範例欣賞

4) 匯報

5) 討論

6) 完成工作紙
	1) 電腦

2) 電視廣告
	1) 2004年的《醫生村》廣告

2) 電腦

3) 投影機

4) 工作紙


	學生能否透過教師提供的重點，擬寫評論文章


